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Przed zmiana...




Siedem grzechéw giéwnych TIM...
model tradycyjny

Uzaleznienie od koniunktury w budownictwie.
WSszystko dla wszystkich.

Konkurowanie niemal wytgcznie cena.

Czekanie na klienta i bierne podagzanie za rynkiem.
Sprzedaz produktow, a nie ustug i wartosci dla klienta.
Brak standaryzaciji, dziatania o efekcie przypadkowym.

Brak wyrdznienia i utracenie przewag konkurencyjnych.

Materiaty z warsztatow Rady Dyrektorow, marzec 2011
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Jak chcemy zeby bylo...

WIZJA TIM SA
Naszg wizjg jest zbudowanie organizacji
wyrozniajgcej sie na rynku
| odpornej na spadki koniunktury

w sektorze budowlanym.

Materiaty z warsztatow Rady Dyrektorow, marzec 2011
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. Przez 25 lat wytyczaliSmy trendy
w branzy, ale swiat i rynek sie zmienity...

8 5% mieszkancéw Skandynawii przynajmniej raz kupito online
5 9 % Polakéw przynajmniej raz zrobito zakupy w internecie
15% dynamika wzrostu rynku e-commerce w Polsce w 2015 r.

O prognoza dynamiki rynku e-commerce w Polsce
20—25 /() w 2016 roku

... a konkurencja nie préznowata i nas dogonita...

2008 2009 2010 2011 2012 2013

tim.pl “(
7 Zrédta: E-commerce in Europe 2014, PostNord; Ecommerce Europe; RetailMeNot; Handel internetowy w Polsce 2015. Analiza i prognoza rozwoju rynku e-commerce na N
lata 2015-2020 — raport PMR Research; E-commerce 2015 - raport Interaktywnie.com; miesiecznik Elektrosystemy



Kroki milowe strateqii
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Kroki milowe strateqii

Start kanatu
15 VIl 2013 © m i onlineTIM
Rebrandi
S Sooi i(b)) O Vi 2014

c) Zmiana oddziatow
w biura handlowe

VIl 2014

Grupa TAK1 A o X 2015

SPRAWNA HYBRYDA tim.pl
2016 R,



' TIM to hybryda — potgczenie nowoczesnej
technologii | kompetencji ludzi

O ( a =7
Ty S o-0
N & v P 0\ kanat e-commerce
N (7 &

| Fan_d!O\INc%/, o S %E:Q/ A
przedstawiciele nandlowi

> | o L_%é
Yy ——= o

sprzezenie kilku osobnych
systeméw informatycznych
(sprzedazy, logistyki, magazynowania)
w jeden sprawny organizm, dziatajgcy 24/7

Umiejetne sprzezenie
tych dwéch elementéw
pozwala nam uzyskaé innowacyjng przewage.
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T Strategia

Znamy naszego klienta
PERSONALIZACJA
(Cenniki CRM)

tim.pl R

Najkorzystniejsza
oferta jakosci do

Najszersza oferta

produktowa w Polsce ceny
70 000 PRODUKTO PROSTOTA TOP serwis
ON STOCK L ATWO
?/_]_/7 POLICZALNE
- KORZYSCI

Koszty operacyjne
ponizej 10% do
przychodow
LIDER KOSZTOW

" tim.pl R




oD
. Multikanatlowos¢

25 000 indywidualnych

cennikow
na koniec 1Q 2016

~ Klient Klient Klient
internetowy wielokanatowy tradycyjny

DOSTAWY Z CENTRUM LOGISTYCZNEGO

Kanat online TIM.pl / e-mail / telefon / kontakt osobisty

przedstawiciel handlowy / handlowiec / szef biura handlowego

b tim.pl R’




Jak jest dzisiaj...
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' Produkcja budowlano-montazowa

PRODUKCJA BUDOWLANO-MONTAZOWA

190 (przecietna miesieczna 2010=100)

180
170
160
150
140
130
120
110
100
90
80
70
60
50
40

| -1V 2016
-13,1%

| I il I W Y VI VIl | X, X Hl Al

——2011 —2012 -E—2013 —8—2014 2015 =&=2016

y tim.pl R




=
. Sprzedaz online - Polska i Swiat

Globalna sprzedaz na rynku e-commerce
w latach 2013-2018
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Sprzedaz online w Polsce
w latach 2011-2015
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Kluczowe KPI




' Sterowanie oferta

1Q 2013 1Q 2016 dynamika
liczba indekséw on stock 12 758 65 925 516%
| 16223 | araos | 233
e e, | 9038 | a2620 | 361%
jvzrzzfsﬂﬁlzc W ezbie sziuk 1825890 | 5908058 | 323%
10zba Indelsow sprzedanych 10 466 44 767 428%
:irt]:jgss\évvp\)lrowadzonych nowych 587 3981 678%
liczba wydanych linii 198 475 827 540 416%
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-5
. Standaryzacja sprzedazy

1Q 2013 1Q 2016

sprzedaz: 66,5 min zt sprzedaz: 138,1 min zi

dynamika

tim.pl
18 ,Kolor” towaru na podstawie aktualnych ustawien /\/
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Aktywne pozyskiwanie Klientow

Q1 2013 Q12016 dynamika

catkowita liczba 0
klientéw 7 408 12 715 172%
liczba klientéw 1500 3042 6 040 199094
liczba klientow 0

lojalnych 6/12 1539 3 104 202%
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oD
. Wskazniki wydajnosciowe

20

Q1 2013 Q12016 dynamika
pracounia 36,5 884 | 242%
?tp;/;z./eodse.])z na pracownika 327.8 959.3 29304
g)zr-zlca)\sr?)a pracownika 595 140 8 23704
L‘,‘ﬁ;ﬁ’g‘vﬁ’;if“ faktury na 13094 56818 | 434%
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. Odstrojenie od sektora budownictwa

wartosci w tys. zi

Q1 2013 Q1 2016 zmiana dynamika

z dziatalnosci operacyjne;

przychody catkowite 66 458 | 135 227 68 769| 203%
wynik na sprzedazy -2 992 -238 2 754 -
e, anese 2631 | 5024 7 655 -
przeptywy srodkow pienieznych 213 009 12 072 25 081 _

21
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. e-Commerce Polska awards 2015

TIM zwyciezca 2 kategorii

w grupie srednich i duzych sklepow:

Mobilnv desi K Najlepsze dostosowanie do
obiiny design roku sprzedazy wielokanatowej

- -

TIM.pl byt lepszy od Militaria.pl,

Bellodecor.com.pl, Gandalf.com.pl,, Yes.pl TIM.pl byt lepszy od Sephora.pl

Prestizowy konkurs,
organizowany przez lzbe
Gospodarki Elektronicznej
(e-Commerce Polska)

W jury ponad 20 fachowcow
z branzy e-commerce

Wsrdd laureatéw takze:
Answear.com, BRW.com.pl,
Kazar.com, Gorseciarka.pl,
Zalando.pl, Balladine.com
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=
. Imagine Excellence Awards 2016

TIM finalista w kategorii

The Best B2B User Experience

t # imagine 2016

Oficjalna nagroda przyznawana najlepszym EXCELLENCE AWARDS
e-sklepom przez Magento Inc. — dostawce platformy, FINALISTS
z ktorej korzysta ponad 250 tys. firm na Swiecie .

Tylko trzech nominowanych w kazdej kategorii

Pierwsza nominacja dla firmy z Polski

s tim.pl R



TIM, Polska i Swiat

USA EUROPA POLSKA
amazon |, zalando | oponeo TV
Przychody 2015 107 mid $/2,96 mid € 418 min zt | 575 min z
EBIT 22md$ 89 min€ 11,2 minzt| 6,9 min z
ClZ 293 72 46 43
'CIWK 12 7 6 13
Kapitalizacja (maj 2016) 340 mid$ 7 mid€ | 500 min zt | 222 min zt
K/P 3 2 1 0,4

24
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. Spétka 3LP

P

a—

Wyrazenie przez Rade Nadzorczg zgody na powotanie spétki 3LP S.A. — 18.12.2015
Wyrazenie zgody przez NWZA na wydzielenie Pionu Logistyki oraz Pionu Zarzgdzania
Nieruchomosciami w formie ZCP i przeniesienie do 3LP S.A. — 28.01.2016
Zawigzanie spotki 3LP S.A. — 25.03.2016.
Uzyskanie pozytywnych interpretacji indywidulanych w zakresie VAT i CIT dla aportu ZCP do 3LP S.A.
—04.2016.
Uruchomienie strony internetowej 3LP.eu — 04.2016.
Rejestracja 3LP w KRS. — 10.05.2016
Pierwszy artykut reklamowy w Pulsie Biznesu — 12.05.2016.
Aktualnie prowadzone rozmowy w zakresie pozyskania klientow dla 3LP S.A. :
« producent branzy techniki opakowan
« dystrybutor czesci samochodowych
* siecC sklepéw branzy RTV AGD
* dystrybutor IT
* brytyjski producent oswietlenia
« producent branzy wyposazenia wnetrz
« producent branzy techniki mocowan
» dystrybutor branzy oswietleniowe;
« dystrybutor branzy czesci elektronicznych
» dystrybutor branzy odziezy dzieciecej
» dystrybutor branzy FMCG
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